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MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Du lịch là một ngành kinh tế tổng hợp quan trọng, mang nội dung văn hóa sâu 

sắc, có tính liên kết ngành, liên vùng và xã hội hóa cao. Liên kết là một yếu tố không 

thể thiếu trong phát triển du lịch. Liên kết góp phần phát huy tối đa lợi thế của các chủ 

thể liên kết, tạo sự đa dạng, phong phú sản phẩm du lịch, giảm thiểu khiếm khuyết, tạo 

sự bổ sung, hỗ trợ lẫn nhau giữa các điểm đến, thúc đẩy phát triển du lịch.  

Liên kết vùng cũng như liên kết vùng du lịch bao hàm liên kết phát triển nội 

vùng và phát triển liên vùng. Du lịch là ngành kinh tế tổng hợp chiu sự tác động của 

nhiều ngành, đồng thời chịu ảnh hưởng của nhiều cấp theo chiều dọc và chiều ngang. 

Liên kết phát triển du lịch vùng cho phép khai thác lợi thế về tài nguyên du lịch, về cơ 

sở hạ tầng và các nguồn lực khác của các địa phương và doanh nghiệp tham gia liên 

kết. Mặt khác phát triển liên kết vùng du lịch còn là nhân tố quan trọng để làm tăng 

khả năng cạnh tranh, thu hút các nguồn lực đầu tư cho du lịch, thu hút khách du lịch 

đến vùng du lịch với tư cách là một điểm đến thống nhất và đến lãnh thổ của từng địa 

phương liên kết. Liên kết  phát triển du lịch đã hình thành và phát triển từ nhiều năm 

trước đây. Ngay từ khi Việt Nam chuyển sang nền kinh tế thị trường, khả năng đi lại, 

giao thương giữa các vùng, miền trở nên thuận lợi, cùng với sự phát triển kinh tế - xã 

hội, vấn đề liên kết phát triển du lịch đã được đặt ra và ngày càng trở nên cấp thiết. 

Trước đây, sự liên kết thường tập trung giữa các địa phương, điểm đến du lịch có 

khoảng cách gần về địa lý, thuận lợi về giao thông. Ngày nay, liên kết phát triển du 

lịch được thực hiện theo nhiều chiều, không chỉ giữa những điểm đến liền kề mà cả 

những điểm đến xa có chung định hướng phát triển; không chỉ giữa hai hay một vài 

điểm đến, địa phương mà còn giữa các vùng, miền; không chỉ liên kết trong phạm vi 

quốc gia mà còn liên kết giữa các quốc gia trong một khu vực (ví dụ như liên kết giữa 

các quốc gia ASEAN trong phát triển du lịch). 

Chính vì vậy, ngành du lịch Việt Nam được Đảng, Nhà nước xác định là ngành 

kinh tế quan trọng và được xác định tập trung nguồn lực để đến năm 2020 trở thành 

ngành kinh tế mũi nhọn tại Nghị quyết số 08-NQ/TW ngày 16/01/2017 của Bộ Chính 

trị về phát triển du lịch trở thành ngành kinh tế mũi nhọn [4]. Trong các Nghị quyết 

của Đảng và trong Quy hoạch tổng thể phát triển du lịch Việt Nam đến năm 2020, tầm 

nhìn đến năm 2030 được Thủ tướng Chính phủ phê duyệt tại Quyết định số 201 ngày 

22/01/2013 [16] và Quyết định số 2161/QĐ - TTg ngày 11/11/2013 của Thủ tướng 

Chính phủ về việc phê duyệt "quy hoạch tổng thể phát triển du lịch vùng Bắc Trung 

Bộ đến năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030" đã xác định: đến năm 2020, du lịch cơ bản 

trở thành ngành kinh tế mũi nhọn, có tính chuyên nghiệp, cạnh tranh được với các 

nước trong khu vực và thế giới. Đồng thời, cũng đã khẳng định vị trí, vai trò quan 
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trọng của du lịch vùng Bắc Trung Bộ trong Chiến lược phát triển du lịch Việt Nam, 

góp phần kết nối với các vùng du lịch trong nước, trong khu vực và quốc tế. 

Khu vực Bắc Trung Bộ gồm 06 tỉnh Thanh Hóa, Nghệ An, Hà Tĩnh, Quảng 

Bình, Quảng Trị và Thừa Thiên – Huế, có dân số trên 10 triệu người với 25 dân tộc 

anh em cùng sinh sống; Là vùng có khá nhiều tiềm năng, lợi thế phát triển du lịch đặc 

thù, đặc sắc mà các vùng khác không có. Thứ nhất, đây là vùng duy nhất có kế cấu địa 

phương trải dài liên tục, từ Thanh Hóa vào đến Thừa Thiên Huế, các tỉnh nối liền một 

dải, một tỉnh chỉ tiếp giáp với hai tỉnh hai đầu, trừ Thừa Thiên – Huế tiếp giáp với 3 

tỉnh. Thứ hai,địa thế của vùng nối liền với biển (biển Đông) và núi (dãy Trường Sơn), 

sau lưng là nước bạn Lào. Đồng bằng ít, núi nhiều, độ dốc lớn, rất khó khăn trong việc 

phát triển các loại kết cấu hạ tầng, đặc biệt là hạ tầng giao thông. Tuy nhiên, tính theo 

tỷ lệ chiều dài “biên giới” với  diện tích của vùng, tiềm năng “mở cửa – hội nhập” của 

Bắc Trung Bộ là khá lớn. Thứ ba, đây là vùng có nhiều tài nguyên du lịch đặc sắc và 

đẳng cấp.  

Vùng có nhiều tài nguyên du lịch tự nhiên đẳng cấp cao, thậm chí ở đẳng cấp 

quốc tế như khu vực hang động Sơn Đoòng –Phong Nha – Kẻ Bàng (Quảng Bình), 

Núi Bạch Mã, bãi biển Lăng Cô (Thừa Thiên – Huế), rừng quốc gia Vũ Quang (Hà 

Tĩnh), rừng quốc gia Pù Mát (Nghệ An), thành nhà Hồ, suối Cá thần (Thanh 

Hóa),…Những đặc sản tự nhiện chỉ có ở vùng Bắc Trung Bộ như gió Lào, vùng Đầm 

phá Thừa Thiên Huế, các cồn cát trắng Quảng Bình, Quảng Trị,… vốn là những yếu tố 

gây bất lợi thế cho phát triển du lịch của vùng nhưng hiện nay, đây có thể được coi là 

tiềm năng lợi thế tuyệt đối để phát triển du lịch đẳng cấp cao. 

Tài nguyên văn hóa – lịch sử của vùng cũng khá phong phú. Là nơi tập trung 4 

di sản thế giới được UNESCO công nhận, đó là Thành nhà Hồ, Vườn quốc gia Phong 

Nha – Kẻ Bàng, Quần thể di tích cố đô Huế và Nhã nhạc – âm nhạc cung đình Việt 

Nam. Nơi đây là quê hương của nhiều danh nhân nổi tiếng Việt Nam  như: Hồ Chí 

Minh, Nguyễn Du, Phan Bội Châu, Trần Phú, Võ Nguyên Giáp, Lê Duẩn,.., các vua 

nhà Lê, nhà Hồ, nhà Nguyễn, chúa Nguyễn, chúa Trịnh,…; Là nơi tập trung nhiều di 

tích lịch sử, cách mạng có giá trị như Kinh thành Huế, đường mòn Hồ Chí Minh, địa 

đạo Vịnh Mốc, nghĩa trang Trường Sơn, căn cứ Cồn Tiên, Thành cổ Quảng Trị,… Nơi 

đây còn là quê hương của nhiều lễ hội độc đáo như: lễ hội Lam Kinh (Thanh Hóa), lễ 

hội đền Cuông (Nghệ An), lễ hội Hòn Chén (Thừa Thiên – Huế); đặc biệt là Festival 

Huế được tổ chức định kỳ 2 năm một lần đã trở thành một sự kiện văn hóa mang tầm 

quốc tế được nhiều du khách trong và ngoài nước quan tâm. 


